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Al Comune di 
 

 
 
 
 
 

Si fa riferimento alla nota sopra emarginata del Comune in indirizzo, con la 
quale sono stati formulati i quesiti concernenti le disposizioni di cui all’oggetto, per 
evidenziare in proposito quanto segue. 

L’articolo 31 della L.R. 29/2005 contiene un’elencazione delle categorie di 
operatori esclusi dalla disciplina degli orari; tale elencazione va considerata tassativa, 
la quale tuttavia non impedisce un’interpretazione estensiva: pertanto si ritengono 
ricompresi nella lettera j) della disposizione in esame anche gli esercizi commerciali 
che vendano motoveicoli o altre tipologie di veicoli comunque in occasione di 
campagne dimostrative promosse direttamente dalle case produttrici. 

Per quanto concerne la possibilità per un esercizio commerciale del settore 
non alimentare di rimanere aperto durante le giornate di chiusura obbligatoria ai fini 
della sola mostra o esposizione della merce, si ribadisce quanto già esplicitato nella 
circ. prot. 7293/COMM. dd. 3 luglio 2003 (pag. 7) e cioè che la superficie espositiva 
è l’area destinata in maniera  autonoma a sola mostra o esposizione di prodotti, in cui 
cioè non deve avvenire alcun tipo di trattativa e non deve esserci assolutamente 
accesso di pubblico. 

 



Nel caso di specie, oltre all’indebita commistione tra superficie di vendita e 
superficie espositiva (infatti la superficie di vendita verrebbe utilizzata come 
espositiva nei giorni di chiusura, quindi non ci sarebbe la succitata autonomia), 
palesemente si contravverrebbe alla disposizione di cui all’articolo 2, comma 1, 
lettera o), della L.R. 29/2005, in virtù della quale è definita superficie di vendita 
<<l’area alla quale ha accesso il pubblico, compresa quella comunque destinata a 
mostra o esposizione di merce>>. 

Distinti saluti. 

 
                                                             IL VICEDIRETTORE CENTRALE 

                                                           - dott. Franco MILAN - 
 
RBr/ 

 


