ALLEGATO C) RICERCHE DI MERCATO RISPETTO AI CONSUMATORI DEI PAESI LIMITROFI
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[image: image5.emf]Frequenza degli acquisti alimentari e pulizia casa

Slovenia Croazia Austria

Ogni giorno o quasi - 11,1 -

1 volta a settimana - - 6,2

Da meno di 1 a settimana a 1 ogni 15 giorni                      3,8 - 12,5

Da meno di 1 volta ogni 15 gg. a 1 volta al mese 7,7 33,3 25,0

Da meno 1 volta al mese a 1 volta al trimestre 34,6 33,3 31,2

Da meno di 1 volta ogni 3 mesi a 1 volta ogni 6 mesi 19,2 - 18,8

Da meno di 1 volta ogni 6 mesi a 1 volta all’anno 34,6 22,2 -

Meno di 1 volta all’anno - - 6,2

FREQUENZA MEDIA annua 6.7 43.7 15.5

Valori %
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Slovenia Croazia Austria

Numero medio punti frequentati

Numero medio punti frequentati

1.2

1.2

1.3

1.3

1.6

1.6

Città Trieste 30,8 44,4 12,5

Città Udine                                                         3,8 - 25,0

Città Gorizia 53,8 11,1 -

Città Pordenone - - -

Palmanova 3,8 11,1 -

Udine Nord - - 43,8

Pordenone provincia 7,7 - -

Trieste Centri Commerciali 3,8 55,6 -

Arteni - - 12,5

Alpe Adria - - 18,8

Carrefour - - 6,2

Monfalcone Centri Commerciali 3,8 - -

Altra località in Friuli Venezia Giulia - - 6,2

Altra località in Veneto 3,8 11,1 6,2

Altra località in Italia                                        3,8 - 25,0

Valori %
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Slovenia Croazia Austria

meno di 20 euro 3,8 - 6,2

20-50 euro 7,7 - 25,0

51-100 euro 46,2 33,3 43,8

101-150 euro 11,5 22,2 12,5

151-200 euro 23,1 22,2 6,2

201-250 euro 7,7 - -

251-300 euro - 11,1 -

451-500 euro - - 6,2

Non risponde - 11,1 -

SPESA MEDIA

SPESA MEDIA

110

110

137

137

98

98

Valori %




[image: image8.emf]Frequenza degli acquisti 

abbigliamento/calzature/accessori

Valori %

Slovenia Croazia Austria

Da meno di 1 volta ogni 15 gg. a 1 volta al mese 2,4 - 12,5

Da meno 1 volta al mese a 1 volta al trimestre 19,5 14,1 37,5

Da meno di 1 volta ogni 3 mesi a 1 volta ogni 6 mesi 24,4 - 50,0

Da meno di 1 volta ogni 6 mesi a 1 volta all’anno 46,3 42,9 -

Meno di 1 volta all’anno 7,3 28,6 -

FREQUENZA MEDIA annua 3.5 43.7 6.7
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Numero medio punti frequentati

Numero medio punti frequentati

1.4

1.4

1.4

1.4

1.7

1.7

Città Trieste 53,7 57,1 12,5

Città Udine                                                           7,3 - 43,8

Città Gorizia 36,6 14,1 -

Città Pordenone - - -

Udine Nord                                                       2,4 - 56,2

Palmanova 4,9 - -

Pordenone provincia                                           2,4 - -

Trieste Centri Commerciali 14,6 57,1 -

Monfalcone Centri Commerciali 9,8 - -

Arteni - - 6,2

CC Alpe Adria - - 12,5

CC Valli di Carnia - - 6,2

CC Città Fiera - - 6,2

CC Altra località in Veneto - 14,3 6,2

Altra località in Friuli Venezia Giulia - - 6,2

Altra località in Veneto - 14,3 6,2

Altra località in Italia                                           4,9 - 12,5

Non sa/non ricorda - - -

Località degli acquisti 

abbigliamento/calzature/accessori

Valori %
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20-50 euro - - 6,2

51-100 euro 46,3 14,3 12,5

101-150 euro 14,6 - 25,0

151-200 euro 17,1 57,1 6,2

201-250 euro 7,3 - 6,2

251-300 euro 7,3 14,3 25,0

301-350 euro - - -

351-400 euro 2,4 - 6,2

401-450 euro 2,4 - -

501-600 euro 2,4 - -

701-800 euro - - 6,2

Non risponde - 14,3 6,2

SPESA MEDIA                                       154

SPESA MEDIA                                       154

175

175

221

221

Spesa media degli acquisti 

abbigliamento/calzature/accessori

Valori %




[image: image11.emf]Motivazioni della scelta di recarsi in Italia

Slovenia Croazia Austria

Prezzi più contenuti 45,8 58,3 22,2

Maggiore possibilità di scelta 33,3 33,3 22,2

Migliore qualità dei prodotti 20,8 8,1 38,9

Buon rapporto qualità-prezzo 16,7 - 22,2

Animazione e pulizia - - -

Made in Italy 6,2 8,3 38,9

Design italiano - 8,3 -

Non si trovano nel paese di provenienza 2,1 8,3 -

Per abitudine 6,2 - -

Per cambiare 6,2 - -

Prodotti alla moda - - 5,6

Desiderio di andare in Italia - - 5,6

Divertimento - - 11,1

Non sa - 8,1 -

Valori %
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alimentari abbigliamento altro

Prezzi più contenuti 43,5 52,2 -

Migliore qualità dei prodotti 26,1 17,4 -

Buon rapporto qualità-prezzo 21,7 13,0 -

Maggiore possibilità di scelta 17,4 47,8 100,0 

Made in Italy 4,3 - 100,0

Animazione e pulizia - 4,3 -

Per abitudine - 13,0 -

Per cambiare 13,0 - -

Valori %

SLOVENIA




[image: image13.emf]Motivazioni della scelta di recarsi in Italia

alimentari.. abbigliamento.. Altro

Prezzi più contenuti 55,6 100,0 100,0

Maggiore possibilità di scelta 33,3 100,0 -

Migliore qualità dei prodotti 11,1 - -

Made in Italy 11,1 - -

Design italiano 11,1 - -

Non si trova nel paese d’origine 11,1 - 100,0

buon rapporto qualità-prezzo - - -

Animazione e pulizia - - -

Non sa 11,1 - -

Valori %

CROAZIA




[image: image14.emf]Motivazioni della scelta di recarsi in Italia

alimentari abbigliamento altro

Migliore qualità dei prodotti 43,8 31,2 -

Made in Italy 37,5 43,8 100,0 

Maggiore possibilità di scelta 25,0 25,0 -

Prezzi più contenuti 25,0 25,0 100,0

Buon rapporto qualità-prezzo 25,0 12,5 -

Design italiano 6,2 6,2 -

Desiderio di andare in Italia 6,2 6,2 -

Divertimento 6,2 12,5 -

Valori %

AUSTRIA




































