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Misura 3.2 — «sostegno per attivita di informazione e promozione attuate
da associazione di produttori nel mercato interno»

Adottato con decisione della Commissione
C(2015) 6589 finale del 24 settembre 2015

DISCLAIMER: Le diapositive seguenti hanno carattere meramente divulgativo e non riproducono integralmente il contenuto
ufficiale del bando relativo alla Misura 3,2. Sono pertanto prive di valore legale. Nel caso i utilizzo va citata la fonte: Regione
autonoma Friuli Venezia Giulia
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SCHEDA SINTETICA DEL BANDO
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«sostegno per attivita di informazione e promozione

Misura 3.2 attuate da associazione di produttori nel mercato
Interno»
T'pgé?]%'g di «approccio individuale»
Estrem BUR 2 dd 11gennaio 2017
Scadenza 57
domande marzo 2017
Dotazione

finanziaria

Euro 1.000.000,00
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FINALITA’ ED OBIETTIVI
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La misura sostiene le operazioni di informazione e promozione
dei prodotti rientranti nei regimi di qualita preuvisti dalla
sottomisura 3.1 quali:

« DOP, IGP, DOCSTG;

* Prodotti di montagna;

* Produzione integrata;

* Prodotti biologici (solo prodotti trasformati);

* Sistema di qualita nazionale zootecnia;

* Marchio AQUA;

« Sistemi di certificazione facoltativi (ISO, Globalgap....)
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BENEFICIARI
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«ASSOCIAZIONI DI PRODUTTORI» gia’ costituite alla data di presentazione della
domanda di aiuto:

* organizzazioni di produttori;
* cooperative agricole e loro consorzi;

* consorzi di tutela delle denominazioni di origine e delle indicazioni geografiche
dei vini;
* consorzi di tutela delle DOP, IGP o STG;

* gruppi di produttori indicati all’articolo 95 del regolamento (UE) 1308/2013
compresi quelli definiti all’articolo 3 del regolamento (UE) 1151/2012;

e associazioni di produttori agricoli;
* reti diimpresa (L. 33/2009 o della L.r. 4/2003);

e gruppi o aggregazioni costituite in ATl o ATS dotate di personalita giuridica;
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¥
‘0 CONDIZIONI DI AMMISSIBILITA’

Asl-(l)%%-jggﬁgl 70% (espresso in conto capitale)

COSTO Costo ammissibile MINIMO: euro  40.000,00

MINIMO E
MASSIMO | costo ammissibile MASSIMO: euro  500.000,00
* finalizzate all'informazione e promozione di MARCHI
OPERAZIONI COMMERCIALI;
NON * realizzate al di fuori del mercato interno comunitario;

AMMISSIBILI | . che incitano i consumatori ad acquistare un prodotto a causa della

sua particolare salvo le deroghe del reg.(UE) 807/2014.
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CONDIZIONI DI AMMISSIBILITA’
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COSTI
AMMISSIBILI

Sostenuti DOPO la presentazione della domanda di aiuto;

Sostenuti per interventi realizzati nel mercato interno comunitario;
Relativi a «INIZIATIVE DI INFORMAZIONE»;

Relativi a «INIZIATIVE di PROMOZIONE COMMERCIALE e PUBBLICITARIA»;

Spese generali (max 10% dei costi ammissibili);
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realizzazione materiali a scopo informativo;

II\:?(I)ZI;ﬂ.IA\QIE(?I\IIE realizzazione di incontri di studio, convegni, seminari, workshop e
scambio di buone pratiche comprese visite dimostrative a carattere
informativo.
ricerche e analisi di mercato;

INIZIATIVE DI !’eallzz_azmn(.e (?Il m.ater.lale prompzno.nale; | | o
PROMOZIONE investimenti finalizzati allo studio di marchi, packaging o altre iniziative
COMMERCIALE

E PUBBLICITARIA

con finalita promozionale;
realizzazione di eventi di carattere commerciale e pubblicitario;
partecipazione a fiere.
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COSTI NON AMMISSIBILI i 2

GENERALE

Sostenuti e liquidati prima della domanda di aiuto;

Non previsti nella domanda di aiuto o nella variante;

IVA (deroga nel caso in cui non sia recuperabile);
Relativi alla promozione di MARCHI COMMERCIALI;

Interessi passivi e costi sostenuti in leasing;

Beni strumentali durevoli con ammortamento superiore alla durata del
progetto;

DETTAGLIO

Contributi in natura;

Compensi per il personale interno;

Spese di vitto, alloggio e viaggio sostenuti dai soci «dell’'associazione di
produttori» (esclusi dipendenti);

Spese per acquisto dei prodotti oggetto della promozione;

Spese di catering, buffet, cene di gala e intrattenimento ospiti.
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‘0 ATTUAZIONE DELLINTERVENTO

*
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Entro 3 mesi dalla concessione;

Entro 24 mesi salvo proroga;

Concessa dall’ufficio attuatore per:

% e Cause di forza maggiore;

* Documentati motivi imprevisti ed imprevedibili non imputabili
al beneficiario.

PROROGA
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VARIANTI
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ECONOMIE NON possono essere riutilizzate per nuove operazioni o interventi non
DELLE VARIANTI | previsti nelle operazioni ammesse a finanziamento.

* Riduzione o aumento del costo fino al 10%;

VARIANTINON |+ Modifiche del quadro economico come conseguenza della riduzione
SOSTANZIALI del prezzo;

* Presentata contestualmente alla domanda di pagamento.

* Modifiche degli interventi ammessi a finanziamento;

VARIANTI * Riduzione del costo compreso tra il 10 ed il 30%;
soSTANzZIALI | * DEVE essere richiesta PREVENTIVAMENTE all’esecuzione della variante
a pena di NON AMMISSIBILITA’ del relativo costo.




LIQUIDAZIONE DEL SOSTEGNO
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ANTICIPO

NON PREVISTO

ACCONTO

Previsti 3 acconti al raggiungimento del:
 30% del costo ammissibile;
e 50% del costo ammissibile;
 80% del costo ammissibile.

Documentazione All. D

Acconto

SALDO

Al termine dell’investimento.

Documentazione All. D
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DOMANDA DI SOSTEGNO
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SCADENZA
DOMANDA Dl
SOSTEGNO

Compilazione della domanda elettronica completa degli allegati,
sul portale SIAN entro il 27/3/2016

In caso di mancato funzionamento del portale SIAN, invio della
domanda di sostegno cartacea completa di allegati, all’indirizzo
PEC ersa@certregione.fvg.it entro il 27/3/2016.

V

La domanda dovra essere RIPRODOTTA sul portale entro 30 gg dal
termine pena di decadenza.
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CARATTERE TRAVERSALE

ALLEGATO A - CRITERI DI SELEZIONE

ALLEGATO A
riferito all'articolo 18)

SOTTO MISURA 3.2 - SOSTEGNC PER L'ATTIVITA' DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA
ASSOCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATQ INTERNO DEL PROGRAMMA DI SVILUPPQ RURALE
2014-2020 DELLA REGIONE AUTONOMA FRIULI VENEZA GIULIA.

CRITERI DI SELEZIONE DA APPLICARE Al FINI DELLA FORMAZIONE DELLE GRADUATORIE

CRITERI DI CARATTERE TRASVERSALE

* X

*
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ARTICOLAZIONE DELLA PROGETTAZIONE

CAPACITA" DELL'INTERVENTO DI INFORMARE E PROMUOVERE

DESCRIZIONE CRITERIO

MODALITA’ DI APPLICAZIONE IN
FUNZIONE DELL"ARTICOLAZIONE E
QUALITA’ DELLA PROGETTAZIONE

Punteggio

Cumulabilita

Grado di integrazione e
tipologia degli interventi
proposti

Prevalenza finanziaria degli interventi con
indirizzo commerciale

15

Prevalenza finanziaria degli interventi con
indirizzo informativo

10

Prevalenza finanziaria degli interventi con
altri indirizzi.

Non cumulabili fra loro

Integrazione del progetto (contemporanea
attivazione di progetti di
commercializzazione ed inforr )

Cumulabile

Livello di innovazione
delle modalita attuative
delle azioni di
informazione e
promozione

Realizzazione di azioni di promozione non
convenzionali mediante metodi di

comunicazione "innovativi

10

Cumulabils

lizzazione di azioni di

utilizzo di tecnologie web

con

novative"

Cumulabilz

Realizzazione o rifacimento di siti WEB
integrati con la realizzazione di QR efo App

Realizzazione o rifacimenti di siti WEB

Non cumulabili fra loro

MODALITA’ DI APPLICAZIONE IN FUNZIONE ) .

DESCRIZIONE CRITERI | 0 o TP RISTICHE DEL RICHIEDENTE | PUteEgio cumulabilita

Associazioniforganizzazioni costituite in

prevalenza da aziende con giovani al primo e

insediamento in possesso dei requisiti previsti

dal regolamento (UE) 1305/2013.
Caratteristiche dei
soci delle aziende - .
associate — ricambio Assoclazlom,furg?mzzazlom costituite in Non cumulabili fra loro
generazionale prevalenza da aziende con titolare o

contitolare, con poteri di amministraziona

ordinaria o straordinaria, o socic g

amministratore o legale rappresentante

giovane.

Aree rurali D e aree svantaggiate di cuiallart.

32 del regi

“Aree rural CAPACITA' DI G OBIETTIVI 1 DEL PROX
Localizzazione [SALI MODALITA’ DI APFLICAZIONE IN
prevalente delle | UE) 1305, DESCRIZIONE CRITERIO | FUNZIONE DEL REGIME DI QUALITA’ O Punteggio | Cumulabilita
aziende associate) - Aree rurali DELLA CERTIFICAZIONE
grado di ruralita svantaggiz Regime di qualita di cui al regolamento (CE)

(UE) 1305; 834/2007 — biologico** =

Poli urban Regimi di qualita di cui all'art. 16 del reg

o] (UE) 1305/2013, lettera a) escluso il

(UE) 1305, regolament (CE) 834/2007 owerc

Regime di qualita o di
certificazione oggetto
delle azioni di
informazione &
promozione*

REGIMI DI QUALITA’

- regolamento (UE) n. 1151/2012 - DOP,

IGP, SGT, Prodotti di montagna;

- regolamento (UE) n. 665/2014;

- regolamento (CE) n. 110/2008; 14

- regolamento (CEE) n. 1601/91 come

sostituito dal regolamento (UE)

n251/2014;

- regolamento (UE) n. 1308/2013;

- marchio AQUA di cui alla legge regionale
n. 21/2002 (AQUA).

Regimi facoltativi di cui all'art. 16 del reg.
(UE) 1305/2013, lettera c) « indicati nella
sezione 8.2.3.3.1.11 del PSR ad esclusione
della IS0 14001 ovwera

- certificazione 150 14001

- 1S0 22000 (FSM - Sistema di gestione per
Ia sicurezza degii alimenti);

- 1S0 22005:2007 "Traceability in the feed
and food chain - General principles and 10
basic requirements for system design and
implementation” - Rintracciabilita di
filiera;

- FSSC 22000 - Food Safety Systems;

- BRC - British Retailer Consortium - Global
Food Standard;

- IFS - International Food Standard;

- GLOBALGAP (ex EUREPGAP).

Regimi di qualita di cui all'art. 16 del reg.
(UE) 1305/2013, lettera b) cio# lege= n
4/2011, articolo 2, comma 3 (Produzione
integrata) e decreto ministeriale 4 marzo
2011, n. 4337, articolo 7 (Sistema di qualita
nazionale zoatecnica)

Non cumulabili fra loro.

Grado di

Realizzazione di azioni di promozione
svolte all'interno di altri paesi dell'Unione
Europea in percentuale pari, almena, al
50% del costo totale previsto per
I'attuazione del Piano degli investimenti.

7

inter

lizzazione di azioni di promozione
svolte fuori regione Friuli Venezia Giulia ma
sul territorio nazionale in percentuale pari,
almeno, al 50% del costo totale previsto
per I'sttuazione del Piano degli
investimenti.

10

Non cumulabili fra loro

delle azioni di it

*# Limif ai prodotti

e ein basealla

*Il criterio & applicato in funzione del regime di qualitd o della certificazione di prodetto o di processo oggetto
i i finanziaria delle due azioni.

RAPPRESENTATIVITA’ ED AGGREGAZIONE

DESCRIZIONE CRITERIO | MODALITA' DI APPLICAZIONE IN FUNZIONE
DEL GRADO DI RAPPRESENTATIVITA' E
AGGREGAZIONE DELL'ASSOCIAZIONE

Punteggio

Cumulabilita

Rete di impresa costituita ai sensi della L
33/2009 o della Lr. 4/2013

Grado di
rappresentativita’ e
aggregazione

dell'associazi

ione

nazionale.

Associazioni di Organizzazioni di produttori
riconosciute ai sensi della normativa

comunitaria & nazionale
Organizzazioni di produttori riconosciute
Cooperativa agricola & loro consorzi, non 10
2 associate ad OP
Consorzi di tutela delle Doc, Dop, Igp o St
riconosciuti ai sensi della normativa

Altre forme di associazione

Non cumulabili fra loro
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COSTI NON AMMISSIBILI i 2

GENERALE

Sostenuti e liquidati prima della domanda di aiuto;

Non previsti nella domanda di aiuto o nella variante;

IVA (deroga nel caso in cui non sia recuperabile);
Relativi alla promozione di MARCHI COMMERCIALI;

Interessi passivi e costi sostenuti in leasing;

Beni strumentali durevoli con ammortamento superiore alla durata del
progetto;

DETTAGLIO

Contributi in natura;

Compensi per il personale interno;

Spese di vitto, alloggio e viaggio sostenuti dai soci «dell’'associazione di
produttori» (esclusi dipendenti);

Spese per acquisto dei prodotti oggetto della promozione;

Spese di catering, buffet, cene di gala e intrattenimento ospiti.
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Q"?. ALLEGATO C - PIANO DI INFORMAZIONE E
PROMOZIONE

ALLEGATOC
{riferito allarticolo &)

SOTTO MISURA 2.2 - SOSTECNO PER L'ATTIVITA' DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA
ASSQCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATQ INTERNQ DEL PROGRAMMA DI SVILUPPQ RURALE
2014-2020 DELLA REGIONE AUTONOMA FRIULI VENEZA GIULIA.

11
1.2
1.3

21
2.2
2.3

31
32
3.3

PIANO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE

DESCRIZIONE DEL BENEFICIARIO E DEL PRODOTTO
Tipologia di beneficiario

Caratteristiche dei soci
Tipologia del prodotto

OBIETTIVI DEL PROGETTO

Descrizione degli obiettivi di progetto e quantificazione dei costi
Modalita attuative delle azioni di informazione e promozione
Grado di internazionalizzazione

ATTIVITA' PREVISTE

Iniziative di informazione

Iniziative di promozione commerciale e pubblicitaria

Spese generali

ULTERIORI INFORMAZIONI UTILI ALLA CORRETTA ATTRIBUZIONE DEI PUNTEGGI PREVISTI DAI
CRITERI DI SELEZIONE

CRONOPROGRANMA
QUADRO FINANZIARIO
SCELTA DEL FORNITORE

CONCLUSIONI

* X

*
s

**
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Q?’ ALLEGATO C - PIANO DI INFORMAZIONE E o’y
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ALLEGATO € «  realizzazions di azioni di informazione con wtilizzo di tecnologie web "innavative” (e-mail, video-virali, 7. SCELTA DEL FORNITORE
(fifesito alarticolo 6) programmi tell-a-friend, web 2.0, social network e blog on-line, utilizzo di banaer, pop-up ed altre
SOTTO MISURA 3.2 - SOSTEGNO PER L'ATTIVITA' DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA farme di promoziane di tipo "Dispiay Ads”, utiizzo di dispositwi di connessione mobile ecc); Riportare nella tabella gli estremi dei preventivi di spesa, [a sceita del fornitore e Peventuale motivazione.
ASSOCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATO INTERNO DEL PROGRAMMA DI SVILUPPO RURALE *  realizatione o rifacimento di siti WEB integrati con |a realizzazione di QR /o App;
y «  realizzazions o rifacimenti di siti WES = : S _
2014-2020 DELLA REGIONE AUTONOMA FRIULI VENEZA GIULIA. N. | Tipologadi Progetto P— — iotivazions
2.3 Grado di intemazionalizzatione progetto preventivi L
PIANO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE ) ) ) o ) ) o
Delle azioni di promezione di cui 2l punte 3.2 “Iniziative di promozione commerdizle & pubblicitariz”
ripertare | costi sostanuti per intervanti svalti:
1. DESCRIZIONE DEL BENEFICIARIO E DELPRODOTTO SR Daes e Unkine BDReS a8 S ae teRISIR. 1 | nilative a1
I italia ad esclusione della Regione FVG; Informazlone
11 Tipolagia di beneficiario * InRegions FUG.
12 Caratteristiche dei soci
13 Tipologia del prodotto N IIRVITE EREWSTE
21 Inizlative dl Infarmazione
2. OBIETTIVI DEL PROGETTO Sintatica descrizione delle seguenti attivita proposte:
) N Inlzlative di
21 Descrizione degli obiettivi di progetto e quantificazione dei costi U ane mateniali 2 scopa infarmative: 2 promozlone
2.2 Modalit attuative delle azioni di informazione e promozione U ane di incontri di studio, canuagn, seminari @ scal commerclale e
2.3 Grado diinternazionalizz caratters infarmative presse entl, scucie, isiutl e aziende: pubblicitaria
3. ATTIVITA! PREVISTE #» Regime di qualta o di certificazione oggstto de
1. DESCRIZIONE DEL BENEFICIARIO E DEL PRODOTTC 32 Inlzlative di promozlone commerclale e pubblicltarla -
o 43 Capacita’ dellintervento di infarmare & promug -
- - e 3 Spese generali
32 Ininiative di promozione ¢ 1.1 Tipologia del beneficiario Sintatica descrizione dlle seguenti attivita proposte: »  Cradodiintegrazions e tipologia degh interven
2.3 Spesegenerali Ragione socizle dell ssociazione & forma giuridica. *  ricerche e analisi di mercato fre; i risultati dellindaging] o Livello di innovazione delle modaiita attuative ¢
. jone d materiale pramozionale: . )
4 ULTERIORIINFORMAZIC Dtz di costituzions. «  investimenti finaiizzati sllo studbo d marchi, packaging a afe e E’It @HCLUTN' oni ritenute rilevanti
. - - I i tativita' e di E; T & Brori considerazion) ritenute rievanti.
CRITERI DI SELEZIONE crado di it od e o reslizzasions i eventi di coramiere commencials @ pubblicie 4 Orado dirappresentatiiza’e o aggragazione della:
quali buyer, giomalisti, istoratori, opinion leader;
5. CRONOPROGRAMMA partecpazions a fiere o eventi finalizzati ad ampliare gli sboc
- - 5. CROMOPROGRAMMA Data, Firma del Baneficiario
6. QUADRO FINANZIARIO S 53 Spessgenerall
neminativi e delie aziende socie, s2dz legale, numera di iscrizione alla camera di ot Inserire nella tabella |a tempistica di vanzamento de
7. SCELTA DEL FORNITORE
Elenco delle aziende socie il cul titoiare & ziovane al primo insediamenta in posses ULTERIOR! INFORMAZIONI UTILI ALLA CORRETTA A
8. CONCLUSIONI dal reg (UE} 1305/2013 CRITERI DI SELEZIONE Spesa Spesa Spesa Totale
Elenco delle aziende sode con titolare o contitolare, con poteri di ammin N. [ Tipologia di progetto [eura) [eura) |euro) feuro)
, 050gio legale giovane. Critzri di carattere trasversale: & mesi 12 mesi 18 masi 24 mesi
Localizzazions della SAU pravalente delle aziende associate (area rurzle & zonz svan *  Caratusristiche dei s0di delle aziende associate — ricambic
1305/13), o Localizzazione: 1 | Inkzlatlve dl Informazlone
4z ‘Capacita’ di raggiungere gli obisttivi trasversali del progra 2 Inlzlative dl promezlone commerclale e
1.3 Tipologia del prodotto e
Regime di qualiti o di cartficazione oggetto del progeto di informazions e promezione. L
3 Spese generali
In relazione al prodotto oggemo di promazions:
+ Indicszione degii operstor che aderszono o regimi i quales rientrant nellamaito delle dizpo = QUADRD FINANZIARID
attuative delle operazioni di cui al tipo i intervento =.1 - adesion ai medesimi regimi
« Indicaziane che i volume deia produzione camplessivo Sia realizzate pravalenzamentz in regione  Friul
Venzzia Ciulia Inserire nellz tabella il dettaglio dei diversi i iche 10 il progetto.
Impaorto al Tot. Importo
N. [ Tipologia di progetto Progetto netto dell'iva al netto Totale
2. OBIETTIVI DEL PROGETTO 'eu[u] dell'iva va
[eura) |aura)
2.1 Descrizione degll oblettl di progetto e quantificazione del costl
1 | Inkzlatlve di
Descrizione sintetica degli obiettivi di progetto con evidenza dei costi distinguendo tra:
+  progemo di informaziane
*  Progetto di promazione commercisle & pubblicitaria . Inlztative a .
i N o N commerclale e pubblicltarla
2.2 Modalit atuative delle azion di informazione & promozione
3 | spese generali
»  awivazione di azioni di promezions non convenzionali mediante metodi di comunicazions innovativi TOTALE IMPONIBILE _
{ex ambien marketing, strest marketing, ecch SOLO IVA AMMISSIBILE [non recuperabils
COSTO COMPLESSIVO
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‘0 ALLEGATO A CRITERI DI SELEZIONE

ALLEGATO A
(riferito all'articolo 18)

SOTTO MISURA 3.2 - SOSTEGNQ PER LATTIVITA' DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA
ASSQCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATO INTERNQ DEL PROGRAMMA DI SVILUPPO RURALE
2014-2020 DELLA RECIONE AUTONOMA FRIULI VENEZA GIULIA.

CRITERI DI SELEZIONE DA APPLICARE Al FINI DELLA FORMAZIONE DELLE GRADUATORIE

CRITERI DI CARATTERE TRASVERSALE

MODALITA' DI APPLICAZIONME IN FUNZIOME : —
DESCRIZIONE CRITERI ey e Punteggio Cumulabilita

Associazioniforganizzazioni costituite in
prevalenza da aziende con giovani al primo
insediamento in possesso dei requisiti previsti

dal regolamento (UE) 1305/2013.
Caratteristiche dei

soci delle aziende
associate — ricambio
generazionale

Associazioniforganizzazioni costituite in Non cumulabili fra loro
prevalenza da aziende con titolare o
contitolare, con poteri di amministrazione
ordinaria o straordinaria, o socio
amministratore o legale rappresentante
giovane.

Aree rurali D e aree svantaggiate di cui all’art.
32 del regolamento (UE) 1305/2013 14
Aree rurali C che non rientrano nelle aree
Localizzazione (SAU svantaggiate di cui all"art. 32 del regolamento Q
prevalente delle (UE) 1305/2013
ariende associate) - Aree rurali B che non rientrano nelle aree MNon cumulabili fra loro
grado di ruralita svantaggiate di cui all'art. 32 del regolamento 7
(UE) 1305/2013

Pali urbani che non rientrano nelle aree
svantaggiate di cui all'art. 32 del regolamento 0
(UE) 1305/2013




ALLEGATO A CRITERI DI SELEZIONE

CAPACITA’ DI RAGGIUNGERE GLI OBIETTIVI TRASVERSALI DEL PROGRAMMA

MODALITA’ DI APPLICAZIONE IN
DESCRIZIOME CRITERIO | FUNZIONE DEL REGIME DI QUALITA' O Punteggio Cumulabilita
DELLA CERTIFICAZIONE
Regime di qualita di cui al regolamento (CE)
834/2007 — biologico™**

15

Regimi di qualita di cui all'art. 16 del reg.

(UE) 1305/2013, lettera a) escluso il

regolamento (CE) 834/2007 owwero

- regolamento (UE) n. 1151/2012 — DOP,

IGP, 5GT, Prodotti di montagna;

- regolamento (UE) n. 665/2014;

- regolamento (CE) n. 110/2008; 14

- regolamento (CEE) n. 1601/91 come

sostituite dal regolamento (UE)

n.251/2014;

- regolamento (UE) n. 1308/2013;

- marchio AQUA di cui alla legge regionale
n. 21/2002 (AQUA).

Regime di qualita o di Regimi facoltativi di cui all'art. 16 del reg.
certificazione oggetto [UE) 1305,/2013, lettera c) e indicati nella

delle azioni di sezione 8.2.3.3.1.11 del PSR ad esclusione Non cumulahili fra loro
informazione e della 150 14001 ovvero
promozione* - certificazione 150 14001

- 150 22000 (FSM - Sistema di gestione per
la sicurezza degli alimenti);

- 150 22005:2007 "Traceability in the feed
and food chain - General principles and 10
basic requirements for system design and
implementation” - Rintracciabilita di
filiera;

- FS5C 22000 - Food Safety Systems;

- BRC - British Retailer Consortium - Global
Food Standard;

- IFS - International Food Standard;

- GLOBALGAP {ex EUREPGAP).

Regimi di qualita di cui all'art. 16 del reg.
(UE) 1305/2013, lettera b) cioé legge n.
442011, articolo 2, comma 3 (Produzione
integrata) e decreto ministeriale 4 marzo
2011, n. 4337, articolo 7 (Sistema di qualita
nazionale zootecnica).

*|| criterio & applicato in funzione del regime di qualitd o della certificazione di prodotto o di processo oggetto
delle azioni di informazione e promozione e in base alla prevalenza finanziaria delle due azioni.

** Limitatamente ai prodotti trasformati.

* X

*

* %

* yk



CAPACITA' DELL'INTERVENTO DI INFORMARE E PROMUOVERE

ALLEGATO A CRITERI DI SELEZIONE

DESCRIZIOME CRITERIO

MODALITA' DI APPLICAZIONE IN
FUNZIONE DELL"ARTICOLAZIONE E
QUALITA' DELLA PROGETTAZIONE

Punteggio

Cumulabilita

Grado di integrazione e
tipologia degli interventi
proposti

Prevalenza finanziaria degli interventi con
indirizzo commerciale

15

Prevalenza finanziaria degli interventi con
indirizzo informativo

10

Prevalenza finanziaria degli interventi con
altri indirizzi.

Non cumulabili fra loro

Integrazione del progetto ([contemporanea
attivazione di progetti di
commercializzazione ed informazione)

Cumulabile

Livello di innovazione
delle modalita attuative
delle azioni di
informazione &
promozione

Realizzazione di azioni di promozione non
convenzionali mediante metodi di
comunicazione “innovativi”

10

Cumulabile

Realizzazione di azioni di informazione con
utilizzo di tecnologie web "innovative"

Cumulabile

Realizzazione o rifacimento di siti WEB
integrati con la realizzazione di QR /o App

Realizzazione o rifacimenti di siti WEB

Mon cumulabili fra loro

Grado di
internazionalizzazione

Realizzazione di azioni di promozione
svolte all'interno di altri paesi dell’'Unione
Europea in percentuale pari, almeno, al
50% del costo totale previsto per
I'attuazione del Piano degli investimenti.

17

Realizzazione di azioni di promozione
svolte fuori regione Friuli Venezia Giulia ma
sul territorio nazionale in percentuale pari,
almeno, al 50% del costo totale previsto
per I'attuazione del Piano degli
investimenti.

10

MNon cumulabili fra loro

* X

* %

* %



ALLEGATO A CRITERI DI SELEZIONE

GRADO DI RAPPRESENTATIVITA' E DI AGGREGAZIONE DELL' ASSOCIAZIONE /ORGANIZZAZIONE

DESCRIZIONE CRITERIO

MODALITA’ DI APPLICAZIONE IN FUNZIONE
DEL GRADO DI RAPPRESENTATIVITA' E
AGGREGAZIONE DELL"ASSOCIAZIONE

Punteggio

Cumulabilita

Grado di
rappresentativita’ e
aggregazione
dell'associazione

Rete di impresa costituita ai sensi della L
33/2009 o della Lr. 4/2013

11

Associazioni di Organizzazioni di produttori
riconosciute ai sensi della normativa
comunitaria e nazionale

Organizzazioni di produttori riconosciute
Cooperativa agricola e loro consarzi, non
associate ad OP

Consorzi di tutela delle Doc, Dop, lgp o Stg
riconosciuti ai sensi della normativa
nazionale.

10

Altre forme di associazione

Non cumulabili fra loro

CRITERI DI PRIORITA’ DA APPLICARE A PARITA DI PUNTEGGIO

In caso di parita di punteggio & data priorita alle aziende giovani o associazioni costituite in
prevalenza da aziende giovani.

inferiore.

In caso di ulteriore parita di punteggio, & data priorita alla domanda di aiuto con costo previsto

PUNTEGGIO MASSIMO 100 PUNTI

SOGLIA DI INGRESSO Al FINI | 25 PUNTI
DELL' AMMISSIBILITA'

* X

* %

* %

* yk



ALLEGATO C
DETTAGLIO PIANO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE

ALLEGATO C
(riferito all'articolo &)

SOTTO MISURA 3.2 — SOSTECNO PER L'ATTIVITA' DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE, SVOLTE DA
ASSOCIAZIONI DI PRODUTTORI NEL MERCATO INTERNO DEL PROGRAMMA DI SVILUPPQ RURALE
2014-2020 DELLA RECIONE AUTONOMA FRIULIVENEZA CIULIA.

PIANO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE

1. DESCRIZIONE DEL BENEFICIARIO E DEL PRODOTTO
1.1 Tipologia di beneficiario

1.2 Caratteristiche dei soci
1.3 Tipologia del prodotto

2. OBIETTIVI DEL PROGETTO

2.1 Descrizione degli obiettivi di progetto e quantificazione dei costi
2.2 Modalita attuative delle azioni di informazione e promozione
2.3 Grado di internazionalizzazione

3. ATTIVITA’ PREVISTE

3.1 |Iniziative di informazione

3.2 Iniziative di promozione commercdiale e pubblicitaria

3.3 Spese generali

4.  ULTERIORI INFORMAZIONI UTILI ALLA CORRETTA ATTRIBUZIONE DEI PUNTEGCI PREVISTI DAI
CRITERI DI SELEZIONE

5. CRONOPROGRAMMA
6. QUADRO FINANZIARIO
7. SCELTA DEL FORNITORE

8. CONCLUSIONI

* X

»*
* *

*
* *

* p Kk
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PROMOZIONE

1. DESCRIZIOME DEL BENEFICIARIO E DEL PRODOTTO

1.1 Tipologia del beneficiario
Ragione sociale dell’associazione e forma giuridica.
Data di costituziona.

Grado di rappresentativita ed aggregazione dell’zssociazione.

1.2 caratteristiche dei soci
Mominativi e delle aziende socie, sede legale, numero di iscrizione alla Camera di Commercio.

Elenco delle aziende socie il cui titclare & giovane al prime insediamento in possesso dei requisiti previsti
dal reg (UE) 1305/2013.

Elenco delle aziende soce con titolare o contitolare, con poteri di amministrazione ordinaria e
stracrdinaria, o socio amministratore o legale rappresantante giovans.

Localizzazione dalla SaU prevalente delle aziende associate (area rurale e zona svantaggiata art 32 reg {UE]
1305/13).

1.3 Tipologia del prodotte
Rregime di qualita o di certificazione oggetto del progatto di informazione & promaozione.

In relazione al prodotto oggetto di promoziona:

Indicazione degli operatari che aderizcono ai regimi di qualitd rientranti melfambito delle dizposizioni
attuative delle operazioni di cui al tipo di intervento 5.1 - adesione ai medesimi regimi

Indicazione che # volume defla produzione comglessive sia realizzato pravalentements in regione  Friuli
Wenazia Giulia

2. OBIETTIVI DEL PROGETTO

2.1 Descrizlone degll oblettlvl dl progetto e quantificazlone del costl

Descrizione sintetica degli obiettivi di progette con avidenza dei costi distinguendo tra:

*  Progetto di infermazione

*  Progetto di promozione commerciale e pubblicitaria

2.2 Modaliti attuative delle azioni di informazione e promozione

*  Attivazione di azioni di promeziong non convenzionzli mediante metedi di comunicazions innovativi
(ex ambient marketing, street marketing, ecc);

?. ALLEGATO C PIANO DI INFORMAZIONE E alile

* %

*  realizzazione di azioni di informazione con utilizze di tecnalogie web “innovative
programmi tell-a-friend, web 2.0, social network & blog on-line, utilizze di banner, pop-up &d altre
forme di promozione di tipo "Display Ads", utilizzo di dispositivi di connessione mobile scc;);

*  realizzazione o rifacimento di siti WEB integrati con |z realizzazions di QR &/o app;

*  realizzazions o rifacimenti di siti WEE

-miail, videa-virali,

2.3 Grado di internazionalizzazione

v

Delle azioni di promozione di cui &l punto 3.2 “Inizistive di promozione commerciale e pubblicitaria
riportare i costi sostenuti per interventi svolti:

#  In Paesi dell’Unione Europea ad esclusione dell'italia;

& Inltalia ad esclusione della Regions FVG;

*  InRagions FVE.

3. ATTIVITA' PREVISTE

31 Inlzlative dl Informazione

Sintetica desorizione delle seguenti attivizd proposte:

«  realizzazione matesiali a scopo informativg;

&  realizzazione di incontri di studio, convegni, saminari 2 scamés
carattere informativo presso enti, scuols, istituit e aziende;

di bugne pratiche & visite dimaostrative a

3.2 Inlzlative dl promozlone commerclale e pubblicitarla

Sintetica desorizione delle seguenti attivitd proposte:

#  ricerche e analisi di mercato (report dai risultati dellindagine);

*  realizzazione di materiale promozionale;

*  investimenti finalizati allo studio di marchi, packaging o altre inziative con finalita promazionale;

&  realizzazione di eventl di carattere commerciale & pubblicitario rivalti anche ad a'tri operatori del setwore
quali buyer, giomalisti, ristoratori, opinion leader;

*  partecipazione a fiere o eventi finalizzati ad ampliare gli sbocchi nel mercato.

3.3 Spese generall

4. ULTERIORI INFORMAZIOMNI UTILI ALLA CORRETTA ATTRIBUZIONE DEI PUNTEGGI PREVISTI DAI
CRITERI M SELEZIOME

41 Crizari di caratzere trazversale:
»  Carateristiche dei soc delle aziende azzociate — ricambio generazionals;

e Localizzaziong;

a2 Capacita’ di raggiungere gli obiettivi trasversali del programma:



PROMOZIONE

¢

# Regime di qualita o di certificazione oggetto delle azioni di informazione & promazione
4.3 Capacita’ delinzervento di informare & promuovere
#  Crado di integrazions e tipologia degh interventi proposti;
#  Livello di innovazione delle modalbtad attuative defie azioni di informazione e promozions;
#  Crado di internazionalizzazione
4.4 Grado dirappresentativiza’ e di aggregazions dell'ass

zione/organizzazions;

S CROMOPROGRAMMA

Inserire nellz tabella la tempistica di avanzamento delle attivita

Qo?. ALLEGATO C PIANO DI INFORMAZIONE E **%

Spesa Spesa Spesa Totale
M. | Tipologia di progetto [euro) [eura) |ewra) {euro)
5 mesi 12 mesi 18 mesi 24 mesi
1 Inkzlatlve dl Infermazlane
2 Inlzlative dl promezione commerclale e
pubblicitarla
3 | Spese generali
6. QUADRD FINANZIARID
Inszrirz nella tabella il dettazlio dei diversi interventi che compongona il progetto.
Importo al Tot. Importo
M. | Tipologia di progetto Progetto netto dell'iva al netto Totale
|ewra) dell'iva v
[eura) |eura)

1 Inkzlatlve dl Infermazlone

2 Inlziative di promazlone
commerclale & pubbliclitarla

3 | Spese generali

TOTALE IMPONIBILE

S0L0 IVA AMMISSIBILE [non recuperabile)

COSTO COPPLESSIVD AMPAISSIBILE

* %
* %

* K

7. SCELTA DEL FORNITORE

Riportare nella tabella gli estremi dei preventivi di spesa, [a scelta del fornitore e Feventuale motivazione.

M. Tipologia di PTOEEt Terna di Preventiva Motivazione
progetto preventivi scelto

1 Inkzlatlve  dl
Infarmazlone

Inlzlative di

z promozlene
commerclale &
pubblicitarla
3 Spese generali

B. COMCLUSIOMNI
Ulteriori considerazioni ritenute rilevanti

Data, Firma del Bzneficiario




